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ABSTRAK 

 

Penelitian ini akan mengkaji bagaimana variasi produk dan promosi penjualan 

mempengaruhi keputusan pembelian konsumen di UMKM Minuman Tachimi di 

Kabupaten Karawang. Metode penelitian yang digunakan adalah kuantitatif, 

dengan data dikumpulkan menggunakan kuesioner skala Likert. Rumus Slovin dan 

teknik pengambilan sampel acak digunakan untuk menentukan ukuran sampel 

sebanyak 82 responden. Data dianalisis menggunakan Structural Equation 

Modeling (SEM) dengan metode Partial Least Squares. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa variasi produk memiliki pengaruh positif dan substansial 

terhadap keputusan pembelian, dengan koefisien 0,504 dan statistik t sebesar 7,072. 

Promosi penjualan memiliki pengaruh yang menguntungkan dan besar terhadap 

keputusan pembelian, dengan koefisien 0,366 dan statistik t sebesar 4,984. Variasi 

produk dan promosi penjualan memiliki pengaruh yang cukup besar terhadap 

keputusan pembelian, dengan R-squared sebesar 0,446. Hal ini menunjukkan 

bahwa variabel gabungan tersebut menjelaskan 44,6% variasi dalam keputusan 

pembelian, sedangkan sisanya dipengaruhi oleh faktor-faktor di luar model 

penelitian. Temuan studi ini menunjukkan bahwa peningkatan keputusan 

pembelian dapat dicapai dengan terus mengembangkan variasi produk, seperti 

inovasi dalam rasa dan desain kemasan, serta memperkuat strategi promosi yang 

lebih konsisten dan kreatif, khususnya melalui media sosial. 

 

Kata kunci : variasi produk, promosi penjualan, keputusan pembelian, strategi 

pemasaran 
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ABSTRACT 

 

This study will look at how product variation and sales promotions affect consumer 

purchasing decisions at the Tachimi Drink MSME in Karawang Regency. The 

research method was quantitative, with data collected using a questionnaire on a 

Likert scale. The Slovin formula and the accidental sampling technique were used 

to determine a sample size of 82 respondents. The data was analyzed using 

Structural Equation Modeling (SEM) using Partial Least Squares. The findings 

show that product variation has a positive and substantial effect on purchase 

decisions, with a coefficient of 0.504 and a t-statistic of 7.072. Sales promotions 

had a favorable and large impact on purchasing decisions, with a coefficient of 

0.366 and a t-statistic of 4.984. Product variation and sales promotions have a 

considerable influence on purchase decisions, with an R-squared of 0.446. This 

suggests that combined variables account for 44.6% of the variation in purchase 

decisions, with the rest impacted by factors outside the research model. The 

findings of this study suggest that increasing purchasing decisions can be achieved 

by continuously developing product variations, such as innovation in flavors and 

packaging design, as well as strengthening more consistent and creative 

promotional strategies, particularly through social media. 

 

Keywords : product variety, sales promotion, purchasing decisions, marketing 

strategy 
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