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SIMPULAN

Adapun berikut ini adalah kesimpulan dari pembahasan diatas bahwa Store Atmosphere
memiliki pengaruh positif dan signifikan Terhadap Keputusan Pembelian Studi Pada Konsumen Ace
Hardware Indonesia, Tbk. Cabang Technomart Karawang. Sales Promotion memiliki pengaruh positif
dan signifikan Terhadap Keputusan Pembelian Studi Pada Konsumen Ace Hardware Indonesia, Tbk.
Cabang Technomart Karawang. Pengaruh secara simultan Store Atmosphere dan Sales Promotion
Terhadap Keputusan Pembelian Studi Pada Konsumen Ace Hardware Indonesia, Tbk. Cabang
Technomart Karawang.Berdasarkan hasil pada penelitian menerima semua hipotesis yang diajukan,
store atmosphere dan sales promotion pada konsumen secara khusus mendorong untuk membeli
produk di Ace Hardware technomart Karawang.
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