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Implikasi 

 
Penelitian ini memberikan gambaran untuk praktisi, dan peneliti dalam ranah pemasaran 

dan bisnis. Electronic Word of Mouth yang dibagikan oleh beauty blogger Tasya Farasya 

dapat memiliki implikasi yang signifikan terhadap keputusan pembelian produk. Jika 

Tasya Farasya memberikan review positif tentang produk cushion Somethinc, itu dapat 

meningkatkan kepercayaan konsumen terhadap kualitas produk tersebut. Kualitas produk 

juga memainkan peran penting dalam keputusan pembelian, karena pengalaman 

konsumen dengan produk yang sebenarnya dapat mempengaruhi apakah konsumen akan 

merekomendasikannya kepada orang lain. 

 

Harapannya, penelitian ini dapat memberikan arahan bagi  peneliti berikutnya untuk 

mengembangkan penelitian yang lebih luas dengan menerapkan teknik analisis alternatif 

yang lain dan mempertimbangkan penambahan variabel lain. Hal ini diharapkan akan 

menghasilkan penelitian yang lebih inovatif dan relavan. 
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