internal perusahaan dan strategi yang dapat memanfaatkan peluang pada pasar.

KESIMPULAN DAN IMPLIKASI

Berdasarkan Hasil evaluasi IFAS dan EFAS, Zuana Rasa berada didalam Kuadran | dalam
Matriks SWOT terdapat selisih positif antara skor Kekuatan dengan Peluang serta
Kelemahan dengan Ancaman. Hal ini menunjukkan perusahaan mempunyai kekuatan yang
dapat dimanfaatkan oleh perusahaan untuk menggapai peluang yang ada. Perusahaan dapat
mengambil tindakan yang lebih efektif dan efisien dalam mengoptimalkan peluang pasar
dengan cara memanfaatkan kekuatan perusahaan seperti Memanfaatkan lokasi yang strategis
untuk mempromosikan produk Zuana Rasa, yaitu dengan menempatkan banner di depan toko
saat ada diskon, menyebarkan brosur dijalan saat sedang melaksanakan event atau promosi.
Strategi pemasaran yang tepat untuk Zuana Rasa lakukan adalah Pertumbuhan Pasar (Market
Growth), Pengembangan Pasar (Market Development), Pengembangan Produk (Product

Development) dan Penetrasi Pasar (Market Penetration).
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