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IMPLIKASI 

 
Berdasarkan hasil penelitian, implikasi teoritis dari penelitian menunjukan bahwa 

analisis mengguanakan metode SWOT dapat menggambarkan suatu keadaan pada 

perusahaan dimana kita dapat mengetahui titik kelemahan, kekuatan peluang serta 

ancaman yang menjadi sebuah strategi untuk meningkatkan penjualan. Strategi 

penargetan (penetrasi pasar, pengembangan pasar, dan pengembangan produk) atau 

strategi integrasi (integrasi ke belakang, integrasi ke depan, dan integrasi horizontal) 

sesuai untuk segmen pasar Mahalona Kopi. 

Implikasi secara praktis tentu pemilik kedai Mahalona Kopi harus mengetahui 

posisi usaha yang sedang dijalankannya, apakah dalam posisi yang untung atau rugi. 

Pemilik kedai Mahalona Kopi harus bisa memanfaatkan peluang dan strategi yang 

optimal dengan ekspansi bisnis, promosi penjualan dan perluasan variasi produk maka 

Mahalona Kopi akan terus berkembang dan mendapatkan target pasar yang baru. 
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