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kebutuhan terhadap produk.  
 

Pengaruh Motivasi Konsumen lebih besar daripada Country Of Origin   

Dari hasil penelitian terdapat perbandingan hasil bahwa motivasi konsumen  

> country of origin 7,548 > 4,523. Kesimpulan dari hasil tersebut bahwa motivasi 

konsumen lebih berpengaruh terhadap pembelian sepatu sneakers brand lokal yang 

mana hal ini selaras dengan motivasi konsumen pada kelompok motivasi emosional. 

Dimana motivasi secara emosional dipengaruhi oleh motif yang di pengaruhi oleh 

perasaan. Konsumen membeli suatu produk tidak hanya sekedar nilai fungsinya saja, 

namun karena nilai emosional dan sosialnya.   

Konsumen   membeli   produk   sepatu   sneakers   brand   lokal   atas   dasar  

kemampuan membeli produk dan memuaskan emosinya. Emosi disini digambarkan 

seperti bentuk rasa percaya diri yang tinggi ketika konsumen menggunakan salah 

satu merk sepatu sneakers brand lokal terkenal.   
 

Pengaruh  Country  of  Origin  dan  Motivasi  Konsumen  terhadap  Keputusan 

Pembelian  

Pada tabel 8. Hasil Uji F tingkat signifikansi didapatkan α = 0,05 (5%), (df1 = 

k-1 = 3-1=2), (df2 = n-k = 112-3 = 109 dimana (k) berjumlah 3 variabel. Maka nilai f 

tabel telah ditentukan sebesar (3,08), diketahui f hitung 90.359 dengan nilai sig. 0,000  

< 0,05 maka dapat dijelaskan bahwa Hο ditolak Ha diterima, terbukti adanya pengaruh 

simultan yang signifikan dari variabel country of origin (X1) dan motivasi konsumen 

(X2) terhadap keputusan pembelian (Y). Hasil ini di dukung penelitian oleh (Amin & 

Yanti, 2021) dengan nilai f hitung yaitu 54,266 yang signifikan berdasarkan p  value 

sebesar 0,000 (taraf a 1%) menyatakan bahwa secara simultan variabel country of 

origin dan motivasi konsumen signifikan terhadap keputusan pembelian  

  

KESIMPULAN  
 

Berdasarkan hasil penelitian pada pengguna Instagram yang menggunakan 

sepatu sneakers brand lokal mengenai pengaruh country of origin serta motivasi 

konsumen  terhadap  keputusan  pembelian  bisa  didapatkan  kesimpulan  sebagai 

berikut:  

1.    Variabel country of origin berpengaruh terhadap keputusan pembelian sepatu  

sneakers brand lokal baik secara parsial maupun simultan.  

2.    Variabel  motivasi  konsumen  berpengaruh  terhadap  keputusan  pembelian  

sepatu sneakers brand lokal baik secara parsial maupun simultan.  

3.   Variabel  country  of  origin  dan  motivasi  konsumen  keduanya  memiliki 

pengaruh secara simultan terhadap keputusan pembelian sepatu sneakers 

brand lokal.  
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