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2. Program discount yang Shopee lakukan, dengan menawarkan discount yang
menarik Shopee dapat bersaing lebih efektif dengan platform e-commerce
lainnya. Discount yang menarik bisa menjadi faktor penentu bagi pelanggan
dalam memilih platform untuk berbelanja.

3. Promosi, flash sale, dan discount eksklusif yang sering ditawarkan oleh
platform belanja online menarik minat generasi milenial untuk melakukan
pembelian tanpa perencanaan sebelumnya.

4. Shopee sering sekali melakukan flash sale dan menawarkan discount yang
besar dan waktu yang sangat terbatas, menciptakan rasa urgensi yang kuat.
Ini memaksa generasi milenial untuk membuat keputusan pembelian dengan
cepat tanpa banyak pertimbangan.

5. Discount secara signifikan meningkatkan keinginan generasi milenial untuk
melakukan pembelian. Penawaran harga yang lebih rendah membuat produk
terlihat lebih menarik dan memberikan dorongan untuk segera membeli
sebelum penawaran berakhir

6. Strategi pemasaran Shopee yang efektif dalam mempromosikan flash sale dan
discount melalui notifikasi aplikasi, email, dan media sosial berhasil menarik
perhatian generasi milenial dan mendorong mereka untuk membeli secara
impulsive.
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