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untuk mendukung peningkatan kualitas produk dan fasilitas, serta untuk meningkatkan
kapasitas produksi. Dengan adanya SDM yang lebih banyak, Nadhifa Cake dapat
memberikan pelayanan yang lebih cepat dan tepat, serta dapat memenuhi kebutuhan
pelanggan yang lebih beragam. Selain itu, Strategi pemasaran yang terintegrasi dan
menyeluruh dapat membantu Nadhifa Cake untuk menjangkau target pasar yang lebih
luas. Strategi ini dapat mencakup berbagai aspek pemasaran, seperti promosi, distribusi,

dan penetapan harga.
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