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tersebut dapat menjadi bahan evaluasi untuk Uniqlo agar selalu update 

dengan perkembangan dunia fashion terutama di pakaian terbaru dan 

cenderung mementingkan kenyamanan produk. 

(4) Impulse buying pada konsumen Uniqlo di Karawang dapat terpengaruh 

secara signifikan dan positif oleh hedonic shopping motivation. Pengaruh 

tersebut dapat menjadi bahan evaluasi untuk Uniqlo untuk memberikan 

promosi atau potongan harga untuk membership. Dengan adanya discount 

atau potongan harga dapat meningkatkan motivasi konsumen untuk 

menyenangkan perasaan kosumen sehingga konsumen tidak akan berfikir 

dua kali dan akan melakukan pembelian spontan atau impulse buying. 

(5) Impulse  buying  melalui  hedonic  shopping  motivation  pada  konsumen 

Uniqlo  Karawang  dapat  terpengaruh  secara signifikan  dan  positif  oleh 

fashion involvement terhadap. Oleh sebab itu, ketiganya sangat penting dan 

berkaitan dengan konsumen Uniqlo. Peran fashion involvement atau 

keterlibatan konsumen dengan fashion sangat mempengaruhi sikap hedonis 

konsumen begitupun dengan pembelian tidak terencana yang sangat 

dipengaruhi oleh sikap hedonis tersebut. Oleh karena itu, tiga aspek tersebut 

menjadi faktor penting yang perlu dipertimbangkan oleh Uniqlo sebagai 

upaya untuk meningkatkan penjualan produk mereka. 

(6) Implikasi dari penelitian ini dapat memberikan pandangan kepada manajer 

ritel fashion Uniqlo untuk lebih memahami perilaku konsumen dalam 

konteks impulse buying dan mempertimbangkan strategi pemasaran yang 

sesuai untuk meningkatkan penjualan. 
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