ABSTRAK

Rika Maryanti 15416261201157. Strategi Pemasaran Melalui Analisis SWOT pada
Usaha Food Culinary18 di Karawang.

Penelitian ini bertujuan untuk menentukan strategi pemasaran usaha
penyewaan stan Food Culinary18 di Karawang melalui analisis SWOT.

Penelitian dilakukan menggunakan metode yang bersifat deskriptif dengan
pendekatan kualitatif, dimana subjek penelitian ini adalah Food Culinaryl8 di
Karawang. Sampel pada penelitian ini adalah pemilik dan penjual Food
Culinary18. Teknik pengumpulan data mengunakan metode observasi, wawancara,
dan dokumentasi dan teknik analisis yaitu reduksi data, penyajian data, penarikan
kesimpulan. Teknik keabsahan data yang digunakan yaitu triangulasi data.
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ABSTRACT

Rika Maryanti 15416261201157. Marketing Strategy Through SWOT Analysis of
The Food Culinary Business18 in Karawang.

This study aims to determine the marketing strategy of the Food Culinary18
booth rental business in Karawang using a SWOT analysis.

The study was conducted using a descriptive method with a qualitative
approach, where the subject of this study was Food Culinary18 in Karawang. The
sample in this study was the owner and seller of Food Culinary18. Data collection
techniques using methods of observation, interviews, and documentation and
analysis techniques, namely data reduction, data presentation, conclusion drawing.

The data validity technique used is data triangulation.
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