5.1

BAB V

KESIMPULAN DAN SARAN

Kesimpulan

Bedasarkan hasil penelitian dan pembahasan mengenai pengaruh layout dan

variasi produk terhadap minat beli pada Warung Makan Sambal Bakar Teh Pitri.

telah dilakukan beberapa kesimpulan penting yang merupakan inti dari hasil

penelititian ini yaitu sebagai berikut:

1. Layout pada warung makan sambal bakar teh Pitri, berada pada kriteria baik.

2. Variasi prog arung Makan Sambal Bakar Teh Pitri, berada pada

3. | Bakar Teh Pitri, berada pada

4, nPadap minat beli

5. sitif-dan-signifikan terhadap
minat beli pada¥\/a arseRar Teh Pitri.

6. layout dan variasi progukiseceras : w&mﬁitifdan signifikan
terhadap minat beli pada p Warung Makan Sambal Bakar Teh Pitri.
layout dan variasi produk me sebesar
57.9% terhadap minat beli.

5.2 Saran

Bedasarkan hasil penelitian mengenai pengaruh layout dan variasi produk

terhadap minat beli pada Warung Makan Sambal Bakar Teh Pitri maka dapat

diambil saran sebagai berikut:

521

1.

Saran Warung Makan Sambal Bakar Teh Pitri
layout pada dimensi Trafic Flow (Arus lalu lintas) dengan indikator

pengaruh pola sirkulasi jalan dimana pada tabel 4.10 menunjukan skor nilai
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sebesar 312. Dengan item pertanyaan pola sirkulasi jalan, maka harus di
pikirkan lagi untuk dapat memperluas ruangan agar ketika konsumen masuk
ke Warung Makan Sambal Bakar Teh Pitri bisa dengan nyaman dan tidak
merasa kesempitan.

Variasi produk pada dimensi pada panjang bauran dengan indikator stok
produk dimana pada tabel 4.11 menunjukan skor nilai sebesar 340 dengan
item pertanyaan Stok bahan makanan yang ada di Warung Makan Sambal
Teh Pitri selalu ada, Dalam pernyataan tersebut menunjukan bahwa Warung
Makan Sambal Bakar Teh Pitri harus memperbaiki dalam mengelola stok
barang atau menawarkan produk pengganti agar tetap terjadi minat beli dan
agar tidak tegjadinyastok-kosong saat barang tersebut diinginkan konsumen.
Minat beligpada dimensi mina transaﬁngan indikator dan pertanyaan
rasa suka membeli Warung Makan sambal Teh Pitri dimana pada tabel 4.12
menunjukan skor nilai Seb@’ 337, dalam pertanyaan tersebut menunjuan

rasa su embeli sambal pakar tetapi eserorang akan
merasa bosah, jika membel annya dari itu sambal

bakar teh '\

erlu r-ipovasi |ar i-di ar konsumen
tertarik untuk \ . ~—
Terdapat pengaruh¥si ANde R&WANG variasi produk
terhadap minat beli sebeSamb 779% sedangkan 42.1% dipengaruh oleh faktor

luar. Maka variabel lain seper alitasiproduk, kualitas pelayapan, harga,

promosi dan lain sebagainya dapat jadi pengartf™lain yéng dapat

meningkatkan terjadinya minat beli.

Saran Peneliti

1. Bagi peneliti selanjutnya, saran yang dapat diberikan berkaitan
dengan penelitian ini diharapkan kepada peneliti selanjutnya untuk
menggunakan variabel independen dan dependen, seperti kuliatas
produk, kualitas pelayanan, harga, keputusan pembelian yang datanya

tersedia untuk setiap periode penelitian.
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2. Obyek penelitian ini diharapkan dapat diperluas dan tidak terbatas

pada satu usaha saja melainkan usaha lainnya
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