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B. Saran
1. Bagi Konsumen Belanja©

Bagi konsumen belanja on Karawang diharapkan lebih berhatishati pada
saat berbelanja. Jangan sampai menjadi ma dan meningkatkan ilaku

pembelian kompulsif.

2. Bagi Peneliti Selanjutnya
Bagi peneliti selanjutnya hasil penelitian ini bisa digunakan sebagai bahan

perbandingan dan referensi untuk penelitian selanjutnya jika meneliti dengan variabel
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yang sama, hendaknya peneliti melakukan analisis lebih mendalam dan detail. Bagi
peneliti selanjutnya diharapkan dapat meneliti variabel lain yang berhubungan dengan

pembelian kompulsif berdasarkan teori faktor yang mempengaruhi perilaku pembelian

komp mbPeSarbo dan Ewards (dalam Felicia dkk., 2020) antara lain
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isme, harga diri, fa Isivitas, ketergantungan, mencari

dersetujuan,depresi, penyangkalan dan isol
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