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ada era globalisasi  saat ngan teknologi semakin pesat
mempengaruhi aktivitas kehidupan khlsusnya perilaku konsumen. Dengan
teknologi yang semakin berkembang konsurgen tidak hanya dapat berbelanja di
shopping mall atau toko-toko saja melainkafjjuga pada situs belanja online yang
tersedia. Hal tersebut semakin mempermuds masyarakat dalam aktmtas belanja
gdan dengan berbagai kqmﬂahanm;se
erlebih, berulang serta ala ena perilaku
belian yang komp Sal ak A pembelian
pulsif adalah materi .P i s an kuantitatif.
1"-. de pengambilan s i probability sampling
" "- teknik sampel |n| jumlahnya tidak
dil secara pastl oF an ini ditentukan
me an rurg ‘ apatka eba Qe

Penelitian Mimenggunakan dua S eria Value Scale (MVS)
dari Richins dam.Dawson (dalam Warda ] maryantl 2019) yang berjumlah

18 aitem d sive b b h Felicia., 2020)
yang berjum tahui pengaruh
materialisme terhiadapperilakt pe IStf Ppada Konsu belanja online

di Karawang. Ana da ggunakan uji regresi linear sederhana menunjukkan
nilai signifikan sebesa < 0,05) yang artinya ada pengaruh materialisme

terhadap perilaku pembelian kempulsif pada konsumen belanja online jdi
Karawang. Adapun pengarthfyang “disimbangkan oleh variabel materiali§me
terhadap perilaku pembelian ko if ya pesar 14,7% dan 85,3% nya

dipengaruhi oleh variabel lain.
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ABSTRACT
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e current era of globalization, technalogical developments are increasingly
apidly affecting life activities, especiall mer behavior. With increasingly
developing technology, consumers can not only shop at shopping malls or shops
but also on available online shopping siteﬁ This makes it easier for people in
shopping activities, and with these various gonveniences, it can trigger excessive,
epetitive shopping activities.and %rle ial dlf:ﬁmu:tm&due to compulsive
)uying behavior. One e f s gausing_eompulstve=buying behavior is
aterialism. This study i
1-probability samplin chni Ulation in this
15 is not known with this study was

3 100 respondents was

the Material Value
anti, 2019) Which

Vas to determlne the effect of

online s g consumers in
- d a significant
ere aterialism on

compulsive buying' among online shopping consumers in Karawang. The
influence contribute aterialism variable on compulsive buying behavior
is 14.7% and the othe °o Jenced by other variables.
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