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1.1  Latar Belakang
Perusahaan yang bergerak di bidang barang atau jasa memiliki tujuan untuk
bertahan dan berkembang. Kondisi pertumbuhan bisnis saat ini cukup tinggi,

terlihat dari pertumbuhan perusahaan yang memiliki produk sejenis dengan

kom or sehingga®menimbulkan persaingan untuk merebut pangsa pasar dan

ON Dalamehal ini perusahaan harus dapat mengetahui pasar dimana produk
au jasa yang dihasilkan akan'ditawarkan atauidijual.

Dalam kegiatan pemasaran, perusahaan pasti memiliki beberapa tujuan,

dilakukan untuk merebut hati konsumen teru

baik jangka pendek maupun jangka panjang. Palam jangka pendek, hal ini biasanya
ama untuk produk yang baru dirilis.
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CV.Anni Bakery merupakan perusahaan yang bergerak di sektor pangan
berupa pabrik roti di Kabupaten Karawang, Jawa Barat yang telah beroperasi sejak
tahun 1998 yang didirikan oleh H.Joni dari Kota Malang. CV.Anni Bakery
memiliki 45 karyawan di bagian pemasaran ada 30 orang dan 15 orang di bagian

produksi.



Strategi Pemasaran yang diterapkan oleh CV.Anni Bakery yaitu pemasaran
secara langsung dengan menggunakan sepeda motor untuk memasarkan dengan
cara berkeliling. Roti Anni Bakery hanya dipasarkan di Kota Karawang,
Purwakarta dan Bekasi. CV.Anni Bakery belum melakukan pemasaran secara
Online (Digital Marketing) dan baru ada gagasan saja.

Oleh karena itu peranan strategi pemasaran sangat penting, karena CV Anni

Bake Umemperhatikan faktor internal perusahaan yaitu kekuatan dan

emahanggpekusahaan yang™akan sangat membantu untuk meningkatkan
asaran, serta memanfaatkan_faktor ek al. faktor berupa peluang yang ada
dan pencegahan atau minimalisasi ancaman “bagi CV Anni Bakery . Strategi

mencari suatu posisi untuk menjual

kungan bisnis yang kompetitif.
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Gambar 1. 1 Grafik Volume Penghasilan CV.Anni Bakery
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1.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan hal tersebut, N rumusan masa sebagai

berikut :

1. Bagaimana strategi dalam pemasaran yang suda akukan CV.Anni

Bakery?

2. Bagaimana pemasaran yang akan dilakukan CV.Anni Bakery untuk

meningkatkan penjualan?

1.3 Tujuan Penelitian
1. Untuk mengidentifikasi kekuatan dan kelemahan serta analisis strategi



pemasaran yang telah dilakukan CV.Anni Bakery.

2. Untuk mencari tahu dan menganalisa strategi pemasaran CV.Anni Bakery
dalam meningkatkan suatu penjualan menggunakan metode analisis SWOT,
Internal Strategic Factors Analysis Summary (IFAS) dan Eksternal

Strategic Factors Analysis Summary (EFAS) dengan berfokus pada

Marketing Mix.
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