ABSTRAK

Vendor memiliki peran penting dalam kinerja perusahaan. Pemilihan vendor yang
tepat menjadi hal krusial untuk memastikan kelancaran pelaksanaan proyek dalam
pengadaan barang. Jika vendor dipilih tanpa pertimbangan yang matang,
perusahaan dapat mengalami kerugian dalam segi kualitas, biaya, dan waktu. Oleh
karena itu, diperlukan metode pengelompokan vendor yang tepat untuk mengatasi
masalah tersebut. Teknik clustering dapat digunakan untuk mengelompokkan data
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