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identitas visual yang kuat, strategi pemasaran, konten berkualitas, targetting, analisis dan
pengukuran penjualan, mengukur kepuasan, peka terhadap kritik atau masukan

KESIMPULAN

Based on the results of the research conducted, it can be concluded that digital marketing
has a significant positive impact on brand awareness. The more effective the digital
marketing strategy implemented, the more consumer awareness of the Kofieboy Karawang
brand will increase. This has direct implications for purchasing decisions, where increasing

brand awareness positively influences consumers' tendency to choose Kofieboy Karawang

u:ndhigh level of brand awareness directly

reasing purchasing decisions fgr Kofieboy Karawang products. When
more familiar with-and teust this-brand, they-tend to be more motivated to

products.
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SARAN

Saran Praktis

telah Anda kumpulkan untuk mengidentifikasi temuan dan ketidaksesuaian lebih banyak
mengenai kinerja bisnis.
Saran Teoritis

Beberapa saran teoritis yang dapat penulis pertimbangkan adalah Untuk Penelitian
selanjutnya Perluasan penelitian dengan mengembangkan model teoritis yang lebih
mendalam mengenai digital marketing dan brand awareness sehingga dapat menggali lebih
dalam konsep-konsep teoritis
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