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Uniglo di Instagram. Temuan ini searah
dengan temuan (Irianto, 2020) yang juga
menyebutkan bahwa content marketing
dan brand 1image secara simultan
berkontribusi signifikan terhadap minat
beli. Hasil analisis juga menunjukkan
bahwa citra merek memiliki koefisien
regresi lebih besar dibandingkan dengan
konten pemasaran. Sehingga bisa
dikatakan bahwa citra merek lebih
dominan dan lebih besar pengaruhnya
terhadap minat beli dibandingkan
dengan konten pemasaran. Keadaan ini
mengidentifikasi bahwa mahasiswa
manajemen angkatan 2019 Universitas
Buana Perjuangan Karawang lebih
tertarik membelig@produk Unigle-_di
Instagram karg
kuat.

PENUTUP
Berdas
sudah  dilak pada mah a
manajemen angkatan 2019 Universitas
Buana Perjuanga N, awang men
pengaruh konten \ aran

p

d mereknya ng N

an hasil penelitiafeyang =

menyampaikan implikasi yang dapat
digunakan, yaitu sebagaimana berikut:
1) Konten pemasaran ditemukan
memiliki dampak positif terhadap minat
beli produk Uniglo di Instagram, maka
perusahaan harus mengutamakan konten
yang kreatif, menarik, dan berkualitas.
Hal ini berarti Uniglo perlu berinvestasi
dalam produksi konten yang menarik
perhatian ~ audiens  dan  mampu
mempengaruhi persepsi positif tentang
merek mereka. 2) Hasil studi juga
menunjukkan  bahwa citra  merek
berpengaruh terhadap minat beli, maka
penting bagi Uniglo untuk terus
memperkuat citra merek  mereka.
Perusahaan harus memastikan bahwa

iﬁg«itas merek Uniglo yang khas dan
i-nilai mereknya tercermin dengan

dalam setiap konten yang
di  Instagram. 3)
melakukan evaluasi
pemasaran mereka.
nerja konten, respon dari

dampaknya terhadap minat

merek terhadap m peli roduk esranami apa yang berfungsi dan apa

Uniglo di Instagram, bisa,d
bahwa 1) Konten pema
parsial ~ berpengaruh  pos
signifikan terhadap minat beli pra

Uniglo di Instagram; 2) Citra merek
secara parsial berpengaruh positif dan
signifikan terhadap minat beli produk

Uniglo di Instagram; 3) Konten
pemasaran dan citra merek secara
simultan  berpengaruh  positif  dan

signifikan terhadap minat beli produk
Uniglo di Instagram. Hasil analisis juga
menyatakan bahwa citra merek memiliki
koefisien regresi lebih besar dari konten
pemasaran. Sehingga bisa disimpulkan
bahwa citra merek lebih dominan

pengaruhnya terhadap minat  beli
dibandingkan dengan konten pemasaran.
Berdasarkan  hasil  penelitian,

pembahasan dan kesimpulan yang telah
dijabarkan, maka  penulis  bisa

IAR &]w;ﬁmiﬁ gkatkan. 4) Dari hasil
kan bahwa konten

pemasaran dan citra ;jmerek dapat
menjelaskan variabel m| at beli sebesar

0. Artinya masif trdapat 61,3%
ariabel™ 12 perti _ktalitas produk,
celeb online  customer
review, rating, harga dan lain-lain yang
mampu berkontribusi pada minat beli.
Diharapkan  peneliti  lain  mampu
mengeksplorasi lebih jauh mengenai
faktor-faktor tersebut.
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