
 

 

ELECTRONIC WORD OF MOUTH (EWOM) DAN STRATEGI 

INFLUENCER MARKETING TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN PRODUK SKINCARE DI MARKETPLACE 

 

ELECTRONIC WORD OF MOUTH (EWOM) AND 

INFLUENCER MARKETING STRATEGY ON PURCHASE 

DECISION OF SKINCARE PRODUCTS IN MARKETPLACE  

 

 

Oleh 

Neng Nurniati 

19416261201256 

 

NON SKRIPSI 

 

 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS BUANA PERJUANGAN KARAWANG 

KARAWANG 

TAHUN 2023 



 

 

ELECTRONIC WORD OF MOUTH (EWOM) DAN STRATEGI 

INFLUENCER MARKETING TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN PRODUK SKINCARE DI MARKETPLACE 

 

ELECTRONIC WORD OF MOUTH (EWOM) AND 

INFLUENCER MARKETING STRATEGY ON PURCHASE 

DECISION OF SKINCARE PRODUCTS IN MARKETPLACE  

 

Oleh 

Neng Nurniati 

1941626120125 

 

NON SKRIPSI 

 

Diajukan sebagai salah satu syarat untuk memperoleh gelar Sarjana 

Manajemen 

 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS BUANA PERJUANGAN KARAWANG 

KARAWANG 

TAHUN 2023 

 



ii 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



iii 
 

  

LEMBAR PERSETUJUAN PEMBIMBING 

 

  



iv 
 

HALAMAN PENGESAHAN 

 

  



v 
 

SURAT PERNYATAAN 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


