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Belanja online pada Saat_ini adalng sangat populer dari waktu ke
aktu, konsumen di Indonesia cenderung.fanyak yang mengarah ke pembelian
tidak terencana atau dapat disebut pembelian impulsif, maka dari itu penelitian ini
bertujuan untuk mengetahui pengaruh kontggl diri terhadap pembelian impulsif
belanja online karyawan retail di Karawang: Metode penelitian yang digunakan
adalah penelitian kuantitatif asosiatif..Skala.dalam penellI.la.n.l.n.L;Laltu skala kontrol
diri yang berjumlah 12 aitem dan-skala=pembelic ulsif be i
ppulasi penelitian ini a a1l ya un di daerah
sat perbelanjaan Gal

akan adalah teknik e sampling yang

akan adalah conven tu dengan SPSS 26.0

f awan. Instrumen yang
diguna itian—ini-ada ala psi i=yang-terdiri dari skala

kont : sif ~kemudian_analisissseter=dilakukan

hasil sig. 000 < O 05 se 00a bisa dikatakan bahwa hipotesis

altu ada pengaruh
kontrol diri terhadap . arawang. Pada
penelitian ini d h quare menunju an angka 0,180 yang berarti bahwa
pengaruh yang di bangkan, oleh variabel kontrol diri terhadap pembelian
impulsif sebesar 18% (R2=,0,180)dan 82% lainnya dipengaruhi oleh variabel lain.

impulsi
dalam pene
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ABSTRACT

THE EFFECT OF SELF-CONTROL ON IMPULSIVE BUYING OF ONLINE
SHOPPING FOR RETAIL EMPLOYEES AT KARAWANG

Justika Suwandi
FACULTY OF PSYCHOLOGY BUANA PERJUANGAN KARAWANG
UNIVERSITY
Ps18.justikasuwandi@mhsgubpkarawang.ac.id

At this time, online shopping is a very popular. Many consumers in Indonesia
ultimately lead to "unplanned purchases” or commonly called "impulsive
purchases”. Therefore, this study aims to ; rmine: the effect of self-control on
impulsive purchases of online shopping foF retail employees at Karawang. The
esearch method used |sm0|at|ﬂu‘4u \ntit !"'-' S earmde in this study

the self-control scale S cale with 17
s. The population o ) years in the
pping center area of

d used is convenience
. indows. The number
of'subj etused in thls study is a
psychelo ) Ists-Of-a-scale 0f self<cor se-purchase,
then data 3 impleregig #FoN the self-control
variablelon Ise buying with the resUMSsfsi*000 < 0 05 so it can be said that

the hypothesis IS studymis ejec ich means that
there is an influge sel Aﬁ ﬁ as Karawang
employees. In r 0.180, which

means that the ontributed by the self-control variable on |mpulse
purchase is 18% (R" .1 nd the other 82% is influenced by other variable
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