
 

PENGARUH CELEBRITY ENDORSER DAN BRAND IMAGE 

TERHADAP MINAT BELI PRODUK SKINCARE  

MS GLOW 

(Studi Pada Mahasiswi Program Studi Manajemen Universitas Buana 

Perjuangan Karawang Angkatan 2018)  

 

THE EFFECT OF CELEBRITY ENDORSER AND BRAND 

IMAGE ON INTEREST BUYING MS GLOW SKINCARE 

PRODUCTS 

 (Study On Management Study Program Students at the University of 

Buana Perjuangan Karawang Class of 2018)  

 
 

 

 

Oleh 

 

Risha Maharani 

18416261201263 

 

SKRIPSI  

 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS BUANA PERJUANGAN KARAWANG 

KARAWANG 

TAHUN 2022



 

PENGARUH CELEBRITY ENDORSER DAN BRAND IMAGE 

TERHADAP MINAT BELI PRODUK SKINCARE  

MS GLOW 

(Studi Pada Mahasiswi Program Studi Manajemen Universitas Buana 

Perjuangan Karawang Angkatan 2018)  

 

THE EFFECT OF CELEBRITY ENDORSER AND BRAND 

IMAGE ON INTEREST BUYING MS GLOW SKINCARE 

PRODUCTS 

 (Study On Management Study Program Students at the University of 

Buana Perjuangan Karawang Class of 2018) 

 

 

 

 

Oleh 

 

Risha Maharani 

18416261201263 

 

SKRIPSI 
 

Diajukan Sebagai Salah Satu Syarat Memperoleh Gelar Sarjana Manajemen 

 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS BUANA PERJUANGAN KARAWANG 

KARAWANG 

TAHUN 2022 

 



 

 



 

 



 

 


