PENGARUH MEDIA SOSIAL INSTAGRAM DAN ELECTRONIC WORD OF
MOUTH TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK SKINCARE
SCARLETT

(Kasus Pada Mahasiswi Program Studi Manajemen Universitas Buana
Perjuangan Karawang Angkatan 2018 — 2020)

THE INFLUENCE OF SOCIAL MEDIA INSTAGRAM AND
ELECTRONIC WORD OF MOUTH ON PURCHASE DECISIONS

FOR SCARLETT SKINCARE PRODUCTS
(Case of the Management Study Program Students University Buana Perjuangan
Karawang Forces 2018 — 2020)

Oleh

Tri Oﬁani

18416261@01354

SKRQSI

_
KARAWANG

1]

KARAWANG

PROGRAM STUDI MANAJEMEN
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS
UNIVERSITAS BUANA PERJUANGAN KARAWANG
KARAWANG
TAHUN 2022



PENGARUH MEDIA SOSIAL INSTAGRAM DAN ELECTRONIC WORD OF MOUTH
TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK SKINCARE SCARLETT

(Kasus Pada Mahasiswi Program Studi Manajemen Universitas Buana
Perjuangan Karawang Angkatan 2018 — 2020)

THE INFLUENCE OF SOCIAL MEDIA INSTAGRAM AND ELECTRONIC
WORD OF MOUTH ON PURCHASE DECISIONS FOR SCARLETT

SKINCARE PRODUCTS

(Case of the Management Study Program Students at the University of Buana Perjuangan Karawang
Forces 2018 — 2020)

Oleh
Tri Oktaié:f
184162612 54
SKRIPI

Diajukan sebagai salah satu syarat-untuk mé¢ mperoleh-gelar Sarjana Manajemen

O KARAWANG
[1):] -

KARAWANG

PROGRAM STUDI MANAJEMEN
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS
UNIVERSITAS BUANA PERJUANGAN KARAWANG
KARAWANG
TAHUN 2022


















